URBANIZMUS

Urbanita v mestach je mrtva.
Nech Zije urbanita
v nakupnych centrach!

Lucia Stefancova
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Mesto funguje ako Zivy organizmus s taZiskovymi
tepnami, svojou kostrou, dopliiujicimi tkanivovymi
obytnymi sibormi a ludmi ako esencialnymi Zivinami
v flom. Centréa miest a taziskové priestory slizili vset-
kym na uspokojovanie potrieb, ako nakupovanie, rela-
xovanie, travenie volného Casu. V poslednom obdobi
zaCali vznikat mensie organizmy v meste — ndkupné
centra, ktoré svojou napliiou, usporiadanim a celko-
vym vzhladom pohltili velkd skupinu navstevnikov,
a tym sa z mesta ako takého Zivot pomaly vytratil.
Treba sa zaoberat otazkou, preco si ludia nédkupné
centra tak oblabili a ako sa ziskané poznatky dajd vy-
uzit pre opatovny navrat verejného Zivota do miest.



Verejné priestory ako
tradi€né Struktdry mesta
.Mesto je velmi zloZity — premenlivy Gtvar, a preto
sa neda zachytit naraz. Kto nepozné jednotlivé Casti
mesta a rozmanitost jednotlivych prostredi, neméze
si predstavit celok a ¢asto protirecivy Zivot tohto ob-
rovského organizmu. Najva¢Sou devizou mesta nie je
len jeho architektdra, ale aj jeho prehladna prevadz-
ka, ¢istota a nie v poslednom rade jeho obraz o sve-
dectve vyvoja nasej kultdry."!

Stcasné mestd prestavaji fungovat vo svojom
tradi¢nom hierarchickom principe. Budovy a ob-
jekty, ktoré sa v minulosti otvéarali do exteriéru
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Atmosféra v ndkupnom centre,
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a komunikovali s verejnostou, sa dnes introvertne
zatvarajl a verejné priestory pdsobia anonymne, bez
identity. Verejny Zivot sa z ndmesti a ulic vytraca
a premiestiiuje sa do inych poldh v meste a dokonca
do interiérov nékupnych centier. SGZasné mesta ne-
vedia naplnit poZiadavky svojich uZivatelov a zmie-
taja sa v Sirokom spektre problémov:
* vplyv ekonomickych faktorov trhu (nedostatok fi-
nanénych zdrojov v statnom sektore — samospra-
vach miest, lobbing developerskych skupin)

absencia urbanistickej koncepcie rozvoja mesta,
respektive Gzemno-planovacej dokumentécie a ich
nedodrziavanie

de3trukcia mesta a jeho povodnych vizieb (privati-
zacia verejného priestoru, ¢ierne stavby, znehodno-
covanie a asanacie pamiatkovych zén)

nadmerné zataZenie taZiskovych priestorov auto-
mobilovou dopravou

slabé artikulovanie a chybajtca identita verejnych
priestorov?
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Atmosféra v ndkupnom centre
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Vplyv nédkupnych centier na Zivot
vo verejnych priestoroch miest
,Obchodné centra uz dlho nesldzia len na nakupo-
vanie. Nepredavaju tovar, ale Zivotny $tyl."? Simulu-
ja verejny Zivot a ich névstevnici nazyvajd jednotli-
vé komunikdcie v interiéri chodnikmi, ulicami alebo
promenadami. Otazkou je, ¢im si tieto obrovské ob-
chodné centra tak ziskali ludi, ktori ich oblubuja.
Ked v centre a v taziskovych priestoroch mesta
nie je dostatocny priestor na parkovanie, ludia si
pohodlne vybavia svoje potreby v obchodnych cen-
trach, ktoré na nadmerny rozvoj automobilovej do-
pravy reaguju dostato¢ne kapacitnymi plochami na
parkovanie. Dal3im dévodom obltbenosti je zazity
fenomén pesieho pohybu. Mesto bolo vzdy pesou re-
zervaciou, kde pasant prekonaval kratke vzdialenosti
chddzou a dlhsie pomocou MHD. Pripustenim auto-
mobilovej dopravy do kaZdej polohy sa z mesta pesi
pohyb vytlacil a ludia ho opit zaZivaji v modernych
obchodnych komplexoch, kde v prijemnom prostredi
nakupuji a bezpetne sa pohybuji. Tretim ddvo-
dom Uspesnosti spdsobuje enormny narast prista-
hovalcov z vidieka, ktorf sa na prelome storo¢f zacal

vysidlovat do miest. Ti zvySuji pocet obyvatelov
mesta, a tym nepriamo zvy3uji pocet navstevnikov
obchodnych centier, ktoré pre nich predstavujd
mestsky spdsob Zivota.

Negatfvnym javom nékupnych centier je primarne
nevhodna poloha tychto organizmov v rémci mesta.
Privhodnom umiestneni by sa pésobenie mesta i ob-
chodného centra mohlo navzajom podporovat a nie
si nezmyselne konkurovat.

Druhym nevhodnym javom je vystavba nakupného
centra ako dominantného kolosu v meste, ktory sa
absoldtne uzatvéra pred celym svojim okolim a fun-
guje si ako samostatna jednotka bez nadvaznosti.

,Pri vystavbe primestskych nékupnych centier je
vytvéaranie rozsiahlych vybeténovanych parkovacich
pldch v ich predpoli nielen ekologickym problémom,
ale z kompozi¢ného hladiska degraduji aj kultdrnu
droveri vstupu do mesta. Casto sa realizuje pod nét-
lakom investorov typové nakupné centrum, ktoré by
si v danej lokalite zasldZilo originalny névrh. V tom-
to pripade by sa z excelentnej polohy dalo ziskat e3te
viac navstevnikov a logickym zakomponovanim do
mesta by aj urbanisticky koncept zostal zachovany."*
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Nevhodna poloha nakupnych centier
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Mesto ,architektdra v urbanizme”

Extrovertné mestotvorné pdsobenie ,smerom von" — fasady sa otvarajt

a komunikuja s okolim — otvaranie urbanistického priestoru.

Vlizualna ponuka stavieb réznych 3tylov, slohovych obdobf -

Stavby moderné aj historické, staré aj nové, vnimanie identity mesta.
R6zne mierky priestorov, prevazne monumentalny raz modernych obytnych
Stvrti z osemdesiatych rokov 20. storotia versus homogénna ludskej
mierke prispdsobené prijemné prostredie historického centra.

Pohyb v ramci jednej Grovne na teréne — atraktivne priehlady

cez ulice, ndmestia, podlubia & pasaze. (obrazok 1)

Atraktivita prostredia v pouZiti vietkych prostriedkov urbanistickej kompozicie
(dominanty, akcenty, kontrast, rytmus, zhoda, symetria, asymetria...) s cielom
zZjednodusit orientaciu a zachovat v pamiti obraz mesta. (obrazok 3)

Obtianska vybavenost — sluzby a obchody v relativne dalekych pesich vzdialenostiach.

Striedanie tradi¢nych zazitych mestotvornych 3truktar
linearnych (ulice) a uzlovych (namestia).

Kontakt verejny priestor — parter s ob¢ianskou vybavenostou len ,cez sklo”.

Vlyber v3etkych dopravnych prostriedkov — problém pri
automobilovej doprave s parkovanim na teréne.

Dynamika vnimania — pesi a cyklisticky pohyb, MHD aj automobilova doprava.

Vlonkajsie prostredie — €erstvy vzduch, slnko. Pesi pohyb
a pobytova funkcia st limitované pocasim.

Atmosféra vo forme premeny ro¢nych obdobi a vykladov doplnena o ,ruch mesta”.
Kultdrne podujatia a tradi¢né akcie na vybranych ndmestiach.

Vegetacia vo vietkych formach — rastla zelen, travnaté

porasty, zelené strechy, zeleri na konstrukciach...

Neobmedzeny pohyb a pobytova funkcia vo verejnych priestoroch.
Variacie typov priestorov od verejnyich po stikromné.

Zivot vo forme socialnej premiesavanosti.

Prirodzeny exteriér — Siroky repertoar mestského mobiliaru (vratane
pitnych fontan, hodin a displejov informujticich o vonkajsej teplote).
Mobiliér a v3etky stanky a posedenia zhotovené tak, aby vydrzali ndpor
potasia aj vandalizmu (pouZitie beténu, malo pohodlnych materilov...)
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Nakupné centrum ,urbanizmus v architektdre” / ,mesto v meste”

Introvertné posobenie ,smerom dnu” do vntornyich vestibulov —
fasady pokryté reklamou nekomunikujd s okolim.

Moderna architektdra v jednotnom 3tyle, realizacia najnovsich trendov
v materidloch, technolégiach aj interiérovom dizajne.

Vertikéalna viacpodlaznost — atraktivne vyhlady na velké

mnozstvo sediacich ¢i pohybujdcich sa ludi.

Vertikdlna viacpodlaZnost — atraktivne vyhlady na velké

mnozstvo sediacich & pohybujtcich sa ludi. (obrazok 2)

Atraktivita prostredia vo vyuziti aktivit a simulacie tradi¢nej linedrnej mestskej
struktdry. Orientaciu zabezpetuje kratka pesia vzdialenost ,od A do B" jednoduché
na zapamétanie, ktord nebudi dojem nekoneénosti. (obrazok 4)

Réznorodost a konkurencia sluzieb a obchodov na jednom

mieste — rychlo dostupné Setriace ¢as navstevnika.

Dominuje linedrna forma priestorov s akcentujtcimi otvorenymi

predpriestormi vestibulov v miestach vstupov.

Preberanie osved¢enych schém pesich priestorov historickej Struktdry s osvedéenym
rastrom, hierarchizaciou priestorov aj vzdialenostou medzi ohniskovymi bodmi.

Dojem jedného priestoru, kontakt s obchodmi a sluzbami priamy bez

bariér (komunika¢ny koridor sa straca v spolocenskom priestore).

Prispdsobenie sa automobilovej doprave, pohodLlie pri podzemnom

parkovani a parkovani na streche nakuprného centra.

Pesi bezbariérovy pohyb — pobyt s pocitom bezpetia na rovnakom

bezbariérovom dlazobnom povrchu bez nerovnosti.

VnGtorné prostredie — stabilna teplota 20° C vo v3etkych rognych obdobiach
(,komfortny pohyb bez kabata"). Fenomén ,stropu” vo forme presklenych
priehradovych konstrukcii alebo velkorozmernych svetlikov zanechava dojem pobytu
v exteriéri, ale chrani pred nepriaziiou pocasia. Vytvara verejny introvertny priestor.

Atmosféra vo forme sezénnej vyzdoby reagujlcej na roéné
obdobia a sviatky doplnené o hudbu v pozadi.

Kultdrne podujatia kaZzdorogne sa opakujtce aj novovzniknuté
s prinosom stale novych podnetov.

Vegetdcia umeld, popripade nenéro¢né rastliny v kvetinacoch.

Obmedzeny pohyb v rémci otvaracich hodin, absencia pobytovych zén.
Lineérny pesi verejny pohyb so zameranim sa na nakupovanie.

Prevazuje rovnaka socialna skupina.

Umely exteriér — simulacia verejného priestoru zauZivanymi prostriedkami
ako fontéany, lavicky, lampy verejného osvetleniavo V=3 m...

Cisty pohodlny mobiliar v roznych materialovych

realizaciach, udrziavané, lahko pristupné WC.



Porovnanie vjhod a nevjhod miest

a nakupnych centier

Pri porovnani néplne prostredia mesta a nakupnych
centier sa da usGdit, Ze sa si protichodné v réznych
alternativach, a tym pondkaja Siroké spektrum moz-
nosti pre navstevnika. Pri zlepSeni ¢iastkovych ne-
gativnych javov sa mdzu obidve formy vhodne do-
pliat a navzajom si vyriesia svoje nedostatky.

Zaver

Nové obchodné centra sa stavaja silnou konkurenci-
ou centier miest, z ktorych sa obchody, sluzby a ind
obtianska vybavenost stahuji do ich n&jomnych
prevadzok. Najma historické jadra miest sa stava-
ji ,skanzenmi pre turistov’ a pondkajd prevlada-
jucu funkciu kaviarni a restauracii. Slabinou mes-
ta v konkurencii s nakupnymi centrami je pomerne
nizka kvalita verejnych priestorov s réznorodostou
funkcif a aktivit. Naopak, mesto méZe pondknut nav-
Stevnikom neopakovatelnd atmosféru a identitu for-
movan( histériou a navy3se pokojové relaxatné z6ny

Zdanlivo bezvyznamné ulice maja uplatnenie — nakupné centrum
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s vegetaciou, ktoré v obchodnych centrach absentu-
ja. Na druhej strane st nakupné centra fenoménom,
ktory svojou napliiou vhodne dopliia funkcie, ktoré
mestu chybajd. Keby v3etci obyvatelia miest travili
Cas na jednom mieste, mesto by bolo presytené.
Mesto by malo rovnako valorizovat svoj potenciél,
prispdsobovat sa dobe a potrebam spolo¢nosti a za-
hrndt aj participovanie obyvatelov na svojom rozvo-
ji. Verejné priestory mesta by mali mat urgitd mie-
ru flexibility a moznost reagovat na zmeny (sezénne
aktivity, trhy...). Obmiefianim funkcie, vyzdoby alebo
aktivit by opat prindtilo ludi travit Cas v uliciach a na
namestiach. TaktieZ zvyraznenim genia loci kazdého
priestoru formou dodania identity, ktord medzica-
som stratil, by mesto vytvorilo obrovsky repertoar
rdznych typov prostredi na travenie volného ¢asu.

Autorka spracovdva dizertaénu précu na FA STU Bra-
tislava na tému Valorizdcia mestotvornych urbanis-

tickych struktdr Skolitel: doc. Ing. arch. Peter Kardos,
PhD. Vetky skice, okrem prvej: Lucia Stefancovd

TBRATH, Jozef: Uvahy o architektdre, urbanizme i fenoméne
Cloveka. Bratislava, Vydavatelstvo STU 2001. 164 s., tu s. 129.

2 KONVICKA, Miloslav: Problematika urbanniho
prostfedi. In: Zbornik medzinarodnej konferencie Praha,
november 2001: Mésto, venkovsky prostor a krajina.
Praha, Fakulta architektury CVUT 2001, s. 149,

3| EONTIEVOVA, Tamara: Architektonicka koncepcia
obchodnych centier. In: ASB ¢islo 11-12/2010, 5. 71— 73.

4 KOVAC, Bohumil: Urbanistické aspekty vystavby velkych
investi¢nych celkov. In: Eurostav ¢islo 10/2011,5.12 - 17.

5 KAPLAN, Ivan: Funkéni aspekty promény vefejnych
prostord v sidlech. In: Zbornik medzinarodnej
konferencie: Mésto, venkovsky prostor a krajina.
Praha, Fakulta architektury CvUT 2001, . 98.

6 KALISKA, Dagmar: Vplyv spdsobu Zivota na vitalitu
jadra mesta. In: Zbornik odbornych prednasok z vedeckej
konferencie s medzinarodnou Gcastou: Living city

core. Bratislava, FA STU 2008, s. 63 — 64.

7 Zbornik Trajektérie Gzemného rozvoja. Bratislava, ROAD
2006. 468 s. Editori Petrikova, Dagmar — Finka, Maros.

8 Zbornik prednésok z vedeckej konferencie s medzinarodnou
G¢astou. Namestie a jeho parter — vyznam, potencialy
a inovativne formy rie3enia. Bratislava, FA STU 2006. 150 s.

Zdanlivo bezvyznamné ulice majd uplatnenie

ALFA 312012 59



