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Medzivojnové obdobie dvadsiatych — tridsiatych
rokov 20. storotia v Ceskoslovensku mozno nazvat
dobou poznacenou spomienkami na éru monarchie
a s(i¢asne presvietenou nadsenim mladej demokracie
nového statu. Mlada krajina si hladala svoje mies-
to na mape Eurépy nielen v politickom zmysle slova,
ale vlastnym architektonickym prejavom smerovala
k rovnocennému zatleneniu do diania moderného
sveta. v obdobi medzi dvoma svetovymi vojnami bolo
Ceskoslovensko jednou z mala krajin Eurdpy, kde sa
funkcionalizmus stal vieobecne akceptovanym a do-
konca priamo uznanym za oficialny architektonicky
prejav Statu. Bol zéroven architektonickym 3tylom,
ktory hlboko a komplexne ovplyvnil doslova kaZdo-
denny Zivot v krajine.

Ceskoslovenska republika mala po roku 1918 tri
taZiskové mestské centra: Prahu, Brno a Bratislavu.
v priebehu prvého desatrodia existencie samostatné-
ho §tatu mesta vieobecne zaznamenavali dramaticky
narast obyvatelstva, na Slovensku to bola predov3et-
kym Bratislava. Vznikali celé nové stvrte a do centier
s historickym razom prenikala moderna architektura
sa svojou novatorskou klimou.

Velky prilev obyvatelstva do Bratislavy po roku
1919 a vytvorenie celoslovenskych, statnych organov
a institdcif podmienilo rozvoj stavebnictva a mest-
skej dopravy. Celkovy rozvoj nasledne vyvolal aj ne-
vidany vzrast remeselnickych #ivnosti a obchodov.!

Bratislava ako taZiskové centrum krajiny v danom
obdobf sastredovala najaktualnejsie dianie politic-
kého, spolocenského a kultdrneho Zivota. Azda naj-
vyraznejsie sa tu prejavili moderné architektonické
trendy a v najvacsej miere aplikovali progresivne
technické a stavebné postupy.

V ramci enormného mnoZstva realizacif zanecha-
la moderné architektira obrovsky pocet stavieb vy-
tvorenych na obchodné Gcely. Popri novych inte-
riérovych rieseniach vykazovali obchodné vyklady
a celé portaly predajni moderny, jednoduchy dizajn
a vysoké majstrovstvo spracovania. Priestory inte-
riérov predajni, kaviarenskych zariadeni, obchodnych
domov spolu s ich prieeliami, vykladmi, vstupnymi
portalmi a pasaZami sa prejavili ako charakteristicki
nositelia inovativnosti a vyraznym podielom prispie-
vali k dramatickému prerodu obrazu mestskych ulic.

Ich modernost okrem formalnych prejavov spo-
tivala aj v aplikdcii novodobej techniky a materia-
lov, kde vyznamn Glohu zohréaval trojuholnik vza-
jomnych vztahov medzi investorom, architektom
a dodévatelom.

Problematiku tohto dobového obchodného parte-
ru mozno vnimat ako samostatny typologicky, tech-
nicky a umelecky fenomén poukazujdci na prinos
a pouZitie najnovsich technickych prostriedkov v pre-
pojeni s evoliciou narokov modernej estetiky doby.



Moderné centrum
Medzivojnové obdabie je teda charakterizované mo-
dernizaciou spoloZnosti, konstituovanim autentickej
domacej architektonickej scény, spolu s prienikom
novych stavebnych typov, postupov a materidlov.
Spominané obdobie sa tieZ s oblubou oznatuje za
Jzlaty vek” slovenskej architektuiry.2

V Bratislave vedla historického jadra vznikalo nové
komer&né centrum moderného mesta na Namesti re-
publiky (v st¢asnosti Némestie SNP), kde v priebehu
tridsiatych rokov vplyvni stavebnici krajiny realizo-
vali svoje stavebné zémery a vnasali do mestského
prostredia nielen modernd architektonickd kultd-
ru, ale aj modernd podnikavost. Rozlahlé namestie
opustilo pdvodnu nizku zéstavbu a sebavedomé re-
prezentativna architektdra funkcionalistickych pa-
lacov vytvorila mestskému priestoru novd mierku.
v duchu stavebného optimizmu boli pouZité kon-
Strukéné a technologické novinky — ocelobeténovy
skelet, sklobeténové stropy, presklené fasady a pu-
tavé svetelné efekty. Nie nahodou bolo Namestie
republiky nasledne oznafované za ,vykladna skrifiu
republiky”3

Dramaticky vstup modernej architektiry so svie-
tiacimi pasmi a s inovativnym stvarnenim parte-
ru v tesnej nadvdznosti na historicky uligny vyraz
znamenal Dom sluzby Bata (Vladimir Karfik, 1930).
Najavantgardnejdi potin v prostredi namestia a aj

v kontexte slovenskej architektdry predstavuje stav-
ba Mestskej sporitelne (Juraj Tvarozek, 1931) s prvou
zavesenou fasadou z opaxitového skla a pasaZou s ob-
chodmi v parteri. v jej tesnej blizkosti neskar vznikol
Paléc Luxor poistovne Legie na Stiirovej ulici (Jan
Visek, 1938). Prvé vyikova stavba v krajine, obchodny
a obytny dom Manderla (Christian Ludwig, Emerich
Spitzer a Augustin Danielis, 1935), mala moderny va-
riant podlubia a organicky zakriven( pasaZ so vstup-
mi do mensich prevadzok. Nadvazovala na prilahld
Central paséz (Endre Szényi, Franz Wimmer, 1928)
s dvoma podlaZiami obchodov a so zaklenutym sklo-
beténovym stropom. Na protilahlej strane ndmestia
postupne vyrastli tri Druzstevné domy (Emil Bellug,
1934 — 1939), ktoré pontkali komplex priestorov
s obchodmi a kaviariami prepojenymi pasdzami.
v centrélnej polohe namestia budova obchodného
domu Babka a Brouk (Christian Ludwig, 1936) obo-
hatila uliény priestor o predsadené hmoty elegant-
nych presklenych vitrin s typicky zaoblenymi néro-
Ziami. Zoznam funkcionalistickych stavieb v hornej
Zasti namestia doplia kancelarsky a obchodny dom
Orion (Desider Quastler, 1931) s podsvietenou skle-
nenou fasadou a obchodny a obytny dom s pasazou
vediicou a7 na Obchodnii ulicu (Josef Konrad, 1934).

Vlna novatorskej architektiry sa plynulo prenies-
la aj na u? spominand prilahld Schondorfskd (v st-
Zasnosti Obchodnii) ulicu, kde sa kontrast medzi

Dom sluzby Bata v Bratislave — cez defi
a za noéného osvetlenia, autor Vladimir Karfik, 1930

yi: Slovensky stavitel, 1931)
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pdvodnym a modernym v stavebnom 3tyle, v dizajne
parteru a vdaka novej regulacii mesta aj vo vysko-
vej hladine, prejavil azda najmarkantnejsie. Hrdymi
reprezentantmi novej estetiky boli obchodny dom
Schén (Weinwurm, Vécsei, 1934), obchodny a bytovy
dom Fehér (Desider Quastler, 1932 — 1935) a bytovy
dom s Royko pasazou (Ernst Steiner, 1931).

Prva stavba celd venovana vyhradne obchodnym
Gcelom bola v Bratislave postavena uz v rokoch
1928 - 1929. Brnensky architekt Jan Visek pre ob-
chodny dom spojenyich UP zavodov (v stiasnos-
ti po prestavbe a nadstavbe budova Tatrabanky,
Stefanikova ulica) navrhol progresivny, maximélne
otvoreny celoskleneny parter ¢leneny ststavou pilie-
rov, kde mizla hranica interiéru a prezentovany naby-
tok sa vnasal priamo ,na ulicu”.

Tento najuzii a najreprezentativnejsi vyber rea-
lizovanych stavieb s obchodnymi Ggelmi priblizuje
obraz celkovej dobovej situacie v Bratislave. V dvad-
siatych — tridsiatych rokoch 20. storotia postupne
vznikal komplex pritaZlivych mestskych priestorov
s modernou architektdrou velkomestského vyra-
zu, ktoré spolu s historickym centrom vytvarali la-
kavé prostredie nielen na obchodné a pracovné za-
leZitosti, ale aj na oddych v podobe vyhladavaného
bratislavského ,korza". Parter s mnoZstvom obcho-
dov, kaviarni, restauracii sa tak stal stalou expoziciou
a Skolou vkusu a spolocenského stylu.

Nova technika, nové materialy, nova estetika
Vdaka vSeobecnému rozvoju vedy, techniky a celej
spolocnosti, a tym vzrastajicemu poctu a réznoro-
dosti druhov tovaru vznikala potreba nového spd-
sobu obchodovania a prezentovania tovaru v novych
priestoroch. Premeny obchodov, od malych predajni
az po velké obchodné domy, vniesli nové mestotvor-
né prvky — vyklady, vstupné portaly, vitriny, firemné
oznalenia a zdkonite sa prejavili aj v premene mest-
ského prostredia. Do ulic tridsiatych rokov 20. storo-
tia sa postupne preniesla poézia novej estetiky skla,
svetiel aj novych materialov.

Idey moderny nasli drodnd pddu v pragmatickom
mysleni obchodnikov moZno najmd vdaka univer-
zalnym heslam: racionalizmus, Gcelnost, ekondmia.
MoZno to bol vsak prave pritazlivy esteticky Gginok
spojeny s vysSou atraktivitou pre potencialneho za-
kaznika, ktory viedol k znaZnému pottu prestavieb
exkluzivnejSich mensich obchodov v druhej polovi-
ci dvadsiatych rokov. Zamerom bola celkova trans-
forméacia vzhladu zo starosvetského vyrazu byvalej
monarchie na osviezujlce, komfortné, priestranné
a velkoryso presvetlené predajné priestory.

Viditelné zmeny sa diali v interiéroch predajni, kde
tradi¢né delenie obchodu vystriedal jediny otvoreny
a prehladny priestor zariadeny v duchu minimaliza-
cie a oprostenia od v3etkych dekorativnych zbytot-
nosti a nedcelnych foriem. Pod vplyvom predstav
Neue Sachlichkeit” (novej vecnosti) sa uprednost-
fiovalo praktické a sacasne efektné zariadenie, kde
hlavny tén zacal udavat pochrémovany rdrkovy né-
bytok s pocitom odlahéenosti a vzdusnosti.

Na povrchu podlah sa okrem klasickej dlazby ob-
javili umyvatelné gumené podlahy a xylolit ako ma-
nifest modernych hygienickych poZiadaviek. Zacal sa
klast déraz na dostatone intenzivne osvetlenie hl-
bokych predajnyich priestorov, ktoré sprostredkavali
rozmerné wyklady, ako aj osvetlovacie telesa atypo-
vé i katalégové, premyslene rozmiestnené priamo
v obchode aj vo vykladoch. Vyklady sa stali mies-
tom na putavé in3talacie tovaru a svojimi svetelny-
mi efektmi a Zivou farebnostou vstapili do tradicnej
scény ulfc mesta.”

V oblasti parteru sa ,nové estetika” prejavila naj-
markantnejsie: v dizajnovych rieSeniach vykladov
a celkovych prieceli predajni. Modernizécia uz exis-
tujdcich obchodov spocivala v nahradeni tradi¢nych




masivnych drevenych vykladnych skriii vysokymi
transparentnymi sklenenymi vykladmi v antikoro-
vych rdmoch. Domyselné konstrukcie wykladnych
skrifi s rozmernymi sklenymi tabulami, umoziuji-
cimi vyhlad do interiéru predajne, kamenné, skle-
nené, keramické obklady a v neposlednom rade na-
svetlené firemné napisy a nednové pasy sa stali
zakladnym identifikacnym znakom moderného ob-
chodu. Samozrejmostou bolo tiez uplatnenie us-
lachtilych materidlov (travertin, mramor, onyx,
bronz, chrémové ocel, sklo, opaxit) a solidnych de-
tailoy, ktoré s ocefiované najmi pri priamom fyzic-
kom kontakte.

Veobecné poznanie, 7e samotny ,portal” a archi-
tektdra priecelia sa méZe sacasne stat velmi Gcin-
nou a permanentnou reklamou firmy, viedlo nasled-
ne k jeho pretransformovaniu do vizuilneho jazyka
parteru mesta. Aj z tohto dévodu sa postupne zvy-
Soval pocet profesionalnych navrhov a realizacii
v prospech architektov.® Priecelia obchodov sa zjed-
nocovali v principoch jednoduchosti foriem, vec-
nosti konstrukcie a prehladnosti usporiadania, pri-
tom nové technické moZnosti pondkali stile krajSie
a démyselnejsie riesenia.

Vsetky spominané novatorské €iny boli umoZne-
né vdaka rapidnemu vyvoju v oblasti techniky, no-
vych stavebnych postupov, vyvoja novych materialov
a inovativnemu nardbaniu s tradi¢nymi materialmi.

Napriklad pouZzitie ocelobetdnovej skeletovej kon-
Strukcie s velkymi rozponmi davalo k dispozicii volny
a variabilny padorys, st¢asne oslobodzovalo budovu
od nosnych obvodovych stien, ktoré mohli nahradit
[ahké presklené zavesené fasady. Vzniklo nové poja-
tie priecelia, kde uz nedochéadzalo k rozliseniu nestce
od neseného, krehké opaxitové zavesy pocitovo od-
lahZovali celi stavbu a vizualne sa otvérali k parteru.

Moderné technické prostriedky — nové nastroje
a vyrobné procesy — ovplyviiovali samotnd materia-
lov( bazu, jej rozvoj a vyuzivanie. Odvazne rozmery
hladkych sklenenych tabdl vykladov s elegantne za-
oblenymi presklenymi naroziami boli realizovatel-
né jedine zasluhou novonadobudnutych zruénosti
sklarskych vyrobcov.t Kalené a farbené sklo (opaxit,
miropak) sa za¢alo intenzivne vyuZivat nielen na ob-
klady fasad, ale aj celych interiérov. Iny druh skla —
sklobetén, nasiel svoje najefektnejsie uplatnenie
v populdrnych pasézach a ich presvetlenych stropoch

a podlahach. Velkd oblubu sklobeténovych tvarnic
doklada siroka ponuka ich rozli¢nych tvarov a vzorov
pontikanych vyrobcami (firma Duplex).

Dalsou novinkou v materislovej oblasti sa stala
gumena podlahové krytina, ktord zo stranky funké-
nej— bezhlugna, hygienick, ako aj estetickej —Siroka
3kéla farieb a vzorova variabilita, nadovetko napliia-
la propagované predstavy o modernych Zivotnych
priestoroch (napr. znatka Terra-Gomme). Na rozdiel
od sttasnosti, nachadzala uplatnenie nielen v pries-
toroch komerénych a verejnych, ale aj v reprezenta-
tivnych miestnostiach (ako napriklad kanceléria ria-
ditela) a vizbach sakromnych bytov.

Bezozdobn estetiku &istych rovnych ploch archi-
tektiry ozvlastiovali podla vzoru Adolfa Loosa fa-
rebné Struktiry prirodnych kamennych obkladov
v interiéroch aj na fasadach budov. Popri mramore
a drahom onyxe najpouzivanejsim druhom kame-
fa v nasej proveniencii bol travertin, napriklad po-
pularny zlatozlty z kamerolomu v BeSefovej pri
Ruzomberku. Modernym spésobom tazby a rychlou
dopravou sa tento material stal dostupnym a pre-
ferovanym doplnkom s vysokym vytvarnym Géinkom
prave pri stvarfiovani vstupnych portalov & celych
prieceli obchodov.

Charakteristicky prvok s industriadlnym povodom
predstavoval ohybany rirkovy nabytok, ktory do in-
teriérov vniesol prazakladny material technickej kul-
tary — ocel. Svojimi nekoneénymi tvarovymi moznos-
tami ovlédol nielen byty, kancelérie a obchody, ale
v prenesenej forme aj dizajn detailov a celych Zasti
na prieceliach a vstupoch do budov.

Novodoby wyraz komertného parteru dvadsia-
tych a tridsiatych rokov 20. storotia podmieriova-
li rovnakou mierou popri pouZzivanych materidloch
aj moderné technické zariadenia stavieb. Ich roz3i-
renie ostava vacSinou prepojené s rozvojom miest-
nej infrastruktary — plynofikaciou a elektrifikaciou.
Spotreba elektrickej energie sa od jej zavedenia do
Bratislavy v roku 1902 v medzivojnovom obdobi
niekolkonésobne zvysila. Svoj podiel na tom niesla
azda vizualne najcharakteristickejsia novinka — méda
umelého osvetlenia a neénovych reklamnych prvkov.
Osvetlovacia technika napredovala pozoruhodnou
rychlostou, pohéfiana tdzbou po svetle a hygiene,
ako aj narocnejSimi poZiadavkami na tvar, funké-

nost a efektivitu. Schopnost a zru¢nost sklarskych

Pohlad na vstupny priestor s predsadenymi

vykladmi obchodného domu BB

a dnes
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Pohlad do pasaZe Rolnickeho domu v Bratislave,

autor Emil Bellus, 1934 — 1936 (zdroj: For
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vyrobcov formovat sklo do potrebnych kvalit takis-
to prispievali k zdokonalovaniu svetelnych zdrojow.
Rézne druhy lamp a spdsoby priameho a nepriameho
osvetlenia sa pouZivali nielen v interiérach, ale aj na
efektné nasvetlenie tovaru vo vykladoch.

Osobitnou kapitolou je fenomén neénu a jeho
uplatnenie predovietkym na prieceliach budov. Prva
svietiaca trubica zaZiarila sice uZ v roku 1898, aviak
prvy napis na budove sa objavil aZ o vy3e dvadsat
rokov neskdr v Parizi. Spotiatku boli nednové zaria-
denia in3talované na uZ existujlce budovy. Koncom

dvadsiatych rokov sa svetelné znacenie a podsviete-
nie fasad zaZali kreativne integrovat uZ do ndvrhu bu-
dovy, predovietkym pri kinach a obchodnych domoch
— akoby sa zo svetla v architektire stal dal3f staveb-
ny material. Potencial umelého osvetlenia najlepsie
zodpovedal aj razu reklamy, o jeho Gé&inky sa v ar-
chitektonickej koncepcii opieral Vladimir Karfik aj
Desider Quastler. v tridsiatych rokoch 20. storotia
Bratislava ziskala domy s dvojakou tvarou, dennou
a nocnou, a rusny vecerny Zivot s velkomestskych na-
dychom z nej vytvoril moderna ,Gity".

Dalsim urtujdacim, hoci skrytym, technickym za-
riadenim bolo viacero druhov dstredného vykurova-
nia. Takto zabezpeteny tepelny komfort uZivali nie-
len velké obchodné domy (v budove Brouk a Babka
boli dokonca nainstalované stropné Zarice), ale
aj majitelia predajni v polyfunkénych objektoch.
Dostato¢né vykurovanie priestorov umoziiovalo
zvacSovat a rozsirovat plochu presklenych vykladov
a ,stransparentiovat” tym deliacu liniu medzi inte-
riérom a uli¢nym prostredim.

So zvy3ujacimi narokmi na vybavenie vykladnych
skrifi automaticky dochédzalo aj k zdokonalovaniu
kovani vyplni vykladov a ich celych ramovych kon-
Strukcii. Sacastou vykladov a vstupov boli aj sta-
hovacie kovové mreZe & rozlicné textilné markizy.
v tejto oblasti medzi vyrobcami vynikala najma bra-
tislavska zamotnicka firma Kraus, ktora produkovala
unikatne patentované ocelové okna, ako aj zarubne
a vykladové dielce vynikajice] kvality.

Popri autorskych navrhoch architektov dloha vy-
robcov a dodavatelov pri realizacii projektu patrila
k dlezitym faktorom ovplyviujicim vyslednd kvali-
tu stavby. v Zasopise Forum sa tradiéne udavali mena
firiem, ktoré sa podielali na predstavovanej novo-
stavbe & realizicii obchodného portélu. Z firiem
s bratislavskym zazemim sa najviac zviditelnili ok-
rem spominanej firmy Kraus aj firma Kornfeld v do-
davani celych kon3trukcii vykladoy, firma Vitrage sa
$pecializovala na presklené fasady a obkladanie stien
sklom. Znama stavebna firma Kreybirg a Kiszela rea-
lizovala kamenné obklady, firmy Terrazzo, J. F. Leng
a Granito sa zaoberali kladenim podlah. v in3tala-
cii svetelnej techniky sa popri domacej firme Ekro
Bratislava Gspeine realizoval prazsky dodavatel
Franta AnyZ s predajiiou v budove hotela Palace na
Obchodnej ulici. Nabytok a zariadenie obchodov ok-
rem poletnych domaécich wyrobcov zabezpeZovali aj
spojené U. P. zévody a firma Micke Melder.
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Zaver
Obchodny parter objektov medzivojnového obdo-
bia vniesol charakteristické ¢rty mestského spd-
sobu Zivota s neopakovatelnym pocitom novosti
a modernosti. Je to architektonicky fenomén, ktory
v previazanosti technického a komeréného rozvoja
a architektonického a dizajnového vyjadrenia vypo-
veda Specifickym spdsobom o obdobi svojho vzniku.
Shcasne v3ak ide o velmi krehkd a zranitelnd sfé-
ru modernej architektiry, ohrozovani postupnymi
prestavbami a zanikom jednotlivych objektov. k stra-
te architektonickych, estetickych, ale aj technickych
hodnét nemalou mierou prispieva neznalost, ako aj
diskontinuita vlastnickych vztahov. Takymto spdso-
bom boli donedavna mramor a travertin nahradzané
keramickou dlazbou a lesklym plechom, bronz a les-
tena ocel hlinikom. Dokumenty aj dochované realiza-
cie pritom dokladajd pretrvavajicu vysokd technicka
aj dizajnova Groven prieeli a vykladov obchodov .
Odborna literatdra a spracovanie dejin architektu-
ry 20. storotia, konkrétne medzivojnového obdobia
na Slovensku, sa venuje tejto 3pecifickej oblasti ar-
chitektonickej produkcie len okrajove. v sdhrnnych
publikdcidch sa objavuji len &astkové uchopenia
v rdmdi prezentacie najvyznamnejsich architekot-
nickych diel. Pri zamysleni nad celistvostou kultdr-
no-historického odkazu sa pritom obchodny parter
spolu s interiérmi obchodov javi ako neoddelitelna
stcast modernych miest a patri k priamym dokumen-
tom hospodarskej a kultarnej prosperity spolo¢nosti.

1V oktébri 1918 bolo v Bratislave 299 evidovanych
malovyrobnych prevadzok a velkych priemyselnych zavodov
a asi 450 obchodov rézneho typu. v maji 1930 tento poet
sttpol na 2 655 obchodov, z toho 244 velkoobchodoy,
2187,1 624 dielni a 96 tovérni. In: Lehotska, D., Pleva, J.
(Ed.): Dejiny Bratislavy. Bratislava, Obzor 1966, s. 361.

2 SLACHTA, Stefan: Moderné hnutie na Slovensku.
Avantgarda medzivojnového obdobia. Katalég vystavy,
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